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PRESENTACION

Este manual tiene por objeto hacer una presentacion sobre los lineamientos de la
Publicidad Exterior Visual, indicando la actuacion administrativa en relacién con el registro de
la publicidad.

La Secretaria Distrital de Ambiente como entidad gestora de las politicas ambientales
del Distrito Capital , busca determinar la forma, procedimiento y ubicacion de la publicidad
exterior visual indicando las zonas en donde esta permitida o prohibida su exhibicion al igual
que las responsabilidades que recaen sobre los propietarios y anunciantes.

Por otro lado, la divulgacién y promocion de este tipo de informacion tiene un enfoque
no solo a corto plazo, tratando de crear la conciencia ciudadana sobre la descontaminacion
del paisaje urbano, sino promover en el mediano plazo una cultura que pueda distinguir a la
Capital por su ordenamiento y belleza, mediante la conjugacion de los diferentes elementos
visuales que puedan no solo mostrar, anunciar y publicitar sino enriquecer paisajisticamente
la ciudad.

De acuerdo con lo anterior, este manual se convierte en un instrumento de consulta
permanente para los ciudadanos, debido a que le proporciona los elementos basicos que le
permitan trabajar integramente con el medio ambiente en lo que a la publicidad visual exte-
rior respecta, ademas de hacer claridad en la actuacién administrativa para su registro ante
la Secretaria Distrital de Ambiente.



GENERALIDADES

Publicidad exterior visual

1. DEFINICION: Es el medio masivo de comunicacion destinado a informar o llamar
la atencién del pablico a través de elementos visuales como leyendas, inscripciones, dibujos,
fotografias, signos o similares, visibles desde las vias de uso o dominio publico, bien sean
peatonales o vehiculares, terrestres, fluviales, maritimas o aéreas.

La publicidad exterior visual se puede hacer a través de vallas, tableros electrénicos,
avisos, pasacalles, pendones, carteleras, mogadores, globos y otros similares.

Cabe anotar que solo es posible hacer publicidad exterior visual en los términos pre-
vistos en la Ley 140 de 1994, el Decreto 959 /2000, 506 /2003, la Resolucion 1944 /2003
y el Acuerdo 79 /03 del Cadigo de Policia.

2. LUGARES DE UBICACION: Podra ponerse publicidad exterior visual en todo el ter-
ritorio nacional, salvo en los siguientes lugares:

- En las areas que constituyen espacio publico de conformidad con las normas munici
pales, distritales y de las entidades territoriales indigenas Sin embargo, podra colo
carse Publicidad Exterior Visual en los recintos destinados a la presentacion de espec
taculos publicos, en los paraderos de los vehiculos de transporte publico y demas
elementos de amoblamiento urbano, en las condiciones que determinen las autori
dades que ejerzan el control y la vigilancia de estas actividades;

- Dentro de los 200 metros de distancia de los bienes declarados monumentos nacio
nales;



- Donde lo prohiban los Concejos Municipales y Distritales conforme a los numerales
70.y 90. del articulo 313 de la Constitucién Nacional. Mediante el Decreto 959 de
2000, el Concejo de Bogota dispuso que esta prohibido colocar publicidad exterior
visual:

- En las zonas histéricas, edificios, o sedes de entidades publicas y embajadas, salvo
gue se trate de los avisos que indican el nombre de las entidades, embajadas y
lugares histéricos y de la publicidad exterior visual que de manera eventual anuncie
obras de remocién o eventos artisticos;

- En las zonas declaradas como reservas naturales, hidricas y en las zonas declara-
das de manejo y preservacion ambiental, excepto las vallas de tipo institucional que
informen sobre el cuidado de estas zonas, las cuales en todo caso deberan ser ar-
maonicas con el objeto de esta norma;

- En lugares en los que su colocacion obstaculice el transito peatonal, en donde inter-
fiera con la visibilidad de la sefializacion vial, informativa y de la nomenclatura ur-
bana, aun cuando sean removibles, y

- Sobre vias principales y metropolitanas, no se permitira publicidad exterior visual
en movimiento, ya sea como pasavia o en estructura de cualquier naturaleza o en
soporte tubular.

- En la propiedad privada sin el consentimiento del propietario o poseedor;

- Sobre la infraestructura, tales como postes de apoyo a las redes eléctricas y telefoni-
cas, puentes, torres eléctricas y cualquier otra estructura de propiedad del Estado.

A continuacion se ilustran las condiciones y caracteristicas particulares para la fijacion de
cada uno de los elementos de publicidad exterior visual.



1. AVISOS

Los avisos son elementos que se utilizan como anuncio o propaganda con fines pro-
fesionales, culturales, comerciales o turisticos que son visibles desde la via publica, adosados
a la fachada.

El aviso consiste en un conjunto de elementos compuesto por logos y letras o una
combinacion de ellos que se utilizan como anuncio, sefial, advertencia o propaganda que
con fines profesionales, culturales, comerciales, turisticos o informativos.

De conformidad con lo previsto en el articulo 60 del Decreto Distrital 959 de 2000,
no se considera aviso:
- los elementos que adornan la fachada.
- los elementos destinados a sefializar el ingreso y salida de los establecimientos, ni
los horarios de atencion al publico.

1.1. Parametros en la instalacion de avisos
1.1.1. Avisos por fachada

Solo puede existir un aviso por fachada, el cual no puede ocupar mas del treinta por
ciento (30%) del area habil de la fachada. (ver figura 1)

Cuando haya varios establecimientos de comercio en la misma fachada de una edificacion,
se podra poner un aviso por cada establecimiento, pero deberan estar dispuestos en el mismo
sentido y sumando el area de todos, no pueden exceder el treinta por ciento (30%) del area
habilitada para poner avisos de la fachada. De esta manera, se entendera como una sola
afectacion visual.



Fig. No 1. Infraccion: Mas de un aviso por fachada.
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1.1.2. Tamafno del aviso

El area del aviso no puede superar el 30% del area habil de la fachada del respectivo
establecimiento /articulo 7o literal b), Decreto Distrital 959 de 2000.

En este caso el area del aviso de la primera foto infringe la norma ya que sobrepasa
el 30% del area total de la fachada habil.

Fig. No 2. Infraccion: Aviso que excede el 30% de la fachada habil del respectivo estableci-
miento
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1.1.3. Avisos de Centros Comerciales

Para el caso de grandes superficies como centros comerciales de caracter metropoli-
tano, con mas de seis mil metros cuadrados (6.000 m2) de area de ventas, que desarrollan su
actividad en edificaciones de no mas de tres pisos, el area en que pueden instalar los avisos
comprende la que se encuentre por debajo de la cubierta.

1.1.4. Ubicacion del aviso

1.1.4.1. Establecimiento comercial ubicado en el primer piso de la
edificacion
Solo puede ubicarse el aviso en la fachada del primer piso correspondiente al estab-
lecimiento de comercio. No se puede ubicar en el antepecho del segundo piso, pues en ese
piso no se ejerce actividad comercial alguna. Es importante anotar que no se permiten avisos
en fachadas que no correspondan a locales de actividad comercial.
Fig. No 3. Infraccion: Aviso en fachada no propia.
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1.1.4.2. Establecimientos de comercio que funcionan en dos pisos

En este caso, el area habil para colocar el aviso es el correspondiente al &rea de la
fachada del primer piso mas el area del antepecho del segundo piso.

Fig. No 4. Infraccion: Aviso adosado o suspendido en una zona superior al antepecho del
segundo piso.

En los casos en los que el segundo piso no tiene ventana, el antepecho se tomara sin
superar el cuarenta por ciento (40%) de la altura existente entre la placa del segundo piso y
la placa del tercer piso o la cubierta.
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1.1.4.3. Avisos en ventanas y puertas de la edificacion

Sélo se puede adherir a los vidrios y ventanas de los establecimientos de comercio,
informacion cuyos simbolos o caracteres tengan menos de 3 centimetros de alto y que ambi-
entan las vitrinas, siempre que no distorsione el caracter de la misma.

No se permite la instalacion de elementos de publicidad visual adheridos a los vidrios
de ventanas o puertas de los establecimientos comerciales.

Tampoco se pueden colocar elementos de publicidad que aunque no se encuentren
adheridos al vidrio, sean visibles desde el espacio publico y se destinen a llamar la atencién
de las personas que transitan por él.

Fig. No 5. Infraccién: Avisos pintados o incorporados de cualquier forma a las ventanas y
puertas de la edificacion.
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1.1.4.4. Avisos adosados a la fachada

El aviso tiene que estar adosado o intimamente ligado al volumen construido del lo-
cal. Segun el literal a) del articulo 8 del Decreto Distrital 959 de 2000, no se permite colocar
avisos volados o salientes de la fachada.

Fig. No 6. Infraccion: Aviso volado o saliente de la fachada.

La figura 8 ilustra un caso que infringe la norma; se trata de un aviso que sobresale
de la fachada ya que se encuentra ubicado en un muro que no hace parte del volumen con-
struido del local sobrepasando la altura de la cubierta a nivel de la fachada. En la figura se
sefiala la placa que hace las veces de cubierta donde funciona el local comercial sobre el
cual se edifica el muro en donde se observa instalado el aviso.

Fig. No 7. Infraccion: Aviso que sobresale de la fachada por estar ubicado en volumen no

construido.
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1.1.5. Avisos luminosos

Los avisos luminosos solamente estan permitidos en las zonas comerciales de la ciu-
dad.

En el caso de avisos instalados en el centro histérico de la ciudad y en los de conser-
vacion arquitectonica, no pueden tener iluminacion propia.

En cualquier caso, se pueden iluminar los avisos cuando se ilumine la fachada medi-
ante reflectores, faroles o similares.

En ninguna situacion, se permite la instalacion de avisos elaborados con materiales
reflectivos.

Fig. 8. Aviso lluminado.
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1.1.6. Avisos de dos establecimientos comerciales diferentes ubicados
en la misma edificacion

La siguiente grafica muestra una alternativa para instalar avisos cuando en una mis-
ma edificacion se tienen dos establecimientos comerciales diferentes. Se anota que la puerta
de la izquierda corresponde al acceso para el segundo piso de la edificacion, por lo que se
tiene en cuenta en la fachada habil para colocar avisos del segundo piso.

Fig. 9. Avisos de dos establecimientos que desarrollan su actividad comercial en la misma
edificacién en pisos diferentes y adosados a su fachada.

Una segunda posibilidad en el caso en que se desarrollan varias actividades comer-
ciales en diferentes niveles de una misma edificacion, es compatrtir el antepecho para anun-
ciar; en este caso se puede anunciar en un mismo marco o simplemente generando una sola
afectacion sobre la fachada del local. Este caso se ilustra en la figura 11.

Fig. 10. Avisos de tres establecimientos que desarrollan su actividad comercial en la misma
edificacion en pisos diferentes. En este caso la entrada de la tienda de mascotas se encuen-
tra en el segundo piso. La salsamentaria funciona en el primer piso y la empresa de avisos
funciona en el tercer piso. Toda la publicidad se ubica en el antepecho del segundo piso
teniendo en cuenta que previamente hubo acuerdo entre los propietarios de los diferentes
negocios comerciales.

17
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1.1.7. Avisos en el centro histérico de la ciudad

- El aviso debe quedar perfectamente engastado en la fachada sin afectar elementos
arquitectonicos.
- El aviso podra estar elaborado en materiales pétreos a la vista, en hierro forjado o en

fundiciones en aleaciones. Debera ocupar hasta el treinta por ciento (30%) de la fachada del
primer piso, sin que el &rea del aviso supere dos (2) metros cuadrados.

- En los casos en que se elaboren avisos en otros materiales, el aviso podra ocupar
hasta un dieciseisavo (1/16) del area de la fachada del primer piso, igualmente sin que el
aviso supere dos (2) metros cuadrados.

- Cuando la edificacion tenga voladizo, los avisos solo se podran instalar en el primer
piso; caso contrario, si la fachada es plana, el aviso podra instalarse del antepecho hacia
abajo, siempre y cuando, funcione local en el segundo piso.

Para ver un ejemplo de avisos en el centro historico, se ha tomado como ejemplo la figura 12
en la que se representa un inmueble de la zona de la Candelaria.

Fig. 11. Avisos hechos en piedra incorporados en inmuebles del Centro Histérico de la ciu-
dad.
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1.1.8. Avisos en un inmueble de Conservacién Arquitectdnica

Para los inmuebles de conservacion arquitectonica, el aviso podra ocupar hasta un
dieciseisavo (1/16) del area de la fachada habil del establecimiento y debera disponerse
engastado o acoplado en la fachada y perfectamente conjugado con ella. Al igual que los
avisos del centro histérico estos no podran tener iluminacion interior. Decreto 606 del 2001.

Fig. 12. Avisos en un inmueble de conservacion arquitectonica.
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1.1.9 Avisos separados de fachada

Las estaciones para el expendio de combustibles y los establecimientos comerciales
con areas de parqueo superior a 2.500 mts2, podran colocar un aviso comercial separado
de la fachada dentro del perimetro del predio, siempre y cuando no anuncie en un mismo
sentido visual del que se encuentre en la fachada.

La altura méxima permitida no podra ser superior a 15 mts.

Fig. 14.
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2. VALLAS

Se entiende por valla, todo anuncio permanente o temporal utilizado como medio

masivo de comunicacion, que permite difundir mensajes publicitarios, civicos, comerciales,
turisticos, culturales, politicos, institucionales, artisticos, informativos o similares; que se co-
loca para su apreciacion visual en lugares exteriores y que se encuentra montado sobre una
estructura metalica u otro material estable con sistemas fijos; el cual se integra fisica, visual,
arquitectonica y estructuralmente al elemento que lo soporta.

2.1. Vallas comerciales

Las vallas deberan cumplir las siguientes condiciones:

1. LUGARES DE UBICACION.

Dentro de inmuebles con el consentimiento del propietario.

Solo se pueden instalar en inmuebles sobre vias tipo v-0, v-1 y v-2 con un ancho
igual o superior a 40 metros. En vias como la carrera séptima y la carrera 15, no
se pueden colocar vallas.

2. LUGARES PROHIBIDOS

22

Se prohiben las vallas instaladas en cubierta y en culata segun lo estipulado en el
capitulo noveno, articulo 87, literal 7, del nuevo Cddigo de Policia.

En las areas que constituyen espacio publico de conformidad con las normas munici
pales, distritales y de las entidades territoriales indigenas que se expidan con funda-
mento en la Ley 9a. de 1989 o de las normas que la modifiquen o sustituyan.
Dentro de los 200 metros de distancia de los bienes declarados monumentos nacio
nales;

Donde lo prohiban los Concejos Municipales y Distritales.

En la propiedad privada sin el consentimiento del propietario o poseedor;

Sobre la infraestructura, tales como postes de apoyo a las redes eléctricas y telefoni-
cas, puentes, torres eléctricas y cualquier otra estructura de propiedad del Estado



3. DISTANCIA DE UBICACION

La distancia minima entre vallas comerciales es de 160 metros en vias con tramo de
actividad y de 320 metros en vias sin tramos de actividad, los cuales se cuentan en-
tre vallas con registro en la Secretaria Distrital de Ambiente, cuando estan instaladas

en un mismo sentido y costado vehicular.

" ii————— -
Inmuebio on vias con remsehle on vias oon
Iramak e actividad ramos da Actyicad

23



4. DIMENSIONES
- Las vallas no podran tener mas de 48 m2 ni tener una altura superior a 24 metros.
No podra sobresalir del limite del inmueble donde esta ubicada.

Fig.14. 1 Valla Tubular: Es aquella que se instala a una estructura o soporte tubular.
(Gréfica lateral izquierdo).

Fig. 15. 2 Valla Convencional: Es aquella que se instala sobre cerchas metélicas.
(Gréfica lateral derecho).

Valla
Convencional

H
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2.2. Vallas de obra

1.

Las vallas de obra podran instalarse una vez quede en firme la licencia de construc
cién, para anunciar el proyecto. Para anunciar ventas, desde la fecha que se expida
el permiso de ventas por parte de las autoridades competentes.

Las vallas deben retirarse dentro de los 15 dias siguientes a la finalizacion de la
obra.

La valla de obra no puede exceder el 10% de la alzada del edificio ni de 48 metros
cuadrados.

Es necesario que en la valla figure, en no menos del 12.5% de su superficie ni me-
nos de 2 metros cuadrados la informacion solicitada por la Secretaria de Planeaci-
on Distrital.

Deben contar con registro ante la Secretaria Distrital de Ambiente, y para el tramite
es necesario anexar copia de la licencia de construccion vigente.

Las obras en construccion solo pueden contar con una valla por costado vehicular y
en un mismo sentido de exposicion.

En toda obra de construccion, remodelacion, adecuacion o ampliacion legalmente
autorizadas por autoridades competentes y con su frente sobre cualquier via solo se
podran instalar dos vallas.

Estas vallas deben ubicarse dentro del predio en donde se realiza la obra.

Aqua
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2.3. Vallas vehiculares

1. VEHICULOS PARTICULARES. Por regla general, se prohibe fijar, pintar o adherir pub
licidad exterior visual en vehiculos particulares.

No obstante lo anterior, se permite la publicidad exterior visual que anuncia productos
o servicios en desarrollo del objeto social de la empresa, en los vehiculos que la compafiia
utiliza para el transporte o locomocion de los productos o la prestacion de servicios.

2. VEHICULOS DE SERVICIO PUBLICO. Solo se permiten vallas en vehiculos de trans-
porte publico que utilice combustibles que no requieran del control de emisiones
contaminantes o de una edad inferior a 5 afios con referencia al afio modelo.

Para el caso de los taxis, se autoriza la colocacion de publicidad exterior visual en
las capotas de los vehiculos, siempre y cuando se instale en un aditamento resis-
tente a los fendmenos naturales, de forma tal que se integre visualmente al elemen-
to portante, en forma paralela y que su tamafio no supere el 50% del area de la ca-
pota ni tenga una altura superior a setenta centimetros.

INFRINGE CUMPLE
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Cupo de vallas vehiculares:

a.

Fig. 16.
INFRINGE ENDULZA CUMPLE

La resolucién establece como estandar ambiental dentro del perimetro urbano del
Distrito Capital, en lo referido al ejercicio de la publicidad exterior visual en vehicu-
los de servicio publico y en este caso en particular a los buses, busetas, colectivos
y buses pertenecientes a sistemas masivos de transporte, un cupo maximo de trein-
tay tres.

En el caso particular de los taxis, se establece un cupo maximo de tres mil vehiculos,
gue estén debidamente legalizados en el Distrito Capital, los cuales seran distribui-
dos de la siguiente manera:

2.100 para vehiculos de servicio publico tipo taxi, con una antigiiedad mayor a
cinco afios y que proponga su reconversion a gas natural o que lo hayan realizado
en los ultimos 30 dias al momento de radicar la solicitud.

600 para vehiculos que vienen utilizando gas natural.

300 para vehiculos a gasolina con una edad inferior a cinco afios con referencia al
afio modelo.

VEHICULOS VALLAS: El servicio de publicidad exterior visual no puede ser ofrecido
mediante uso de vehiculos habilitados para ese fin principal.

TU Dia

|
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2.4. Otros elementos tipo valla

Medios informativos electronicos: los tableros o vallas electronicas podran instalarse
excepcionalmente sobre espacio publico de acuerdo con el reglamento que el Alcalde Mayor
expida para el caso. Estos elementos no podran anunciar electrénicamente marca, producto,
0 servicio con propdsito comercial alguno. El area expuesta del elemento sera inferior a 8
m2. Por otro lado, quién patrocine la colocacién de un tablero electronico tendra derecho a
hacer anuncios publicitarios fuera del tablero en un area no mayor al 10%.

La instalacion de la citada publicidad exterior visual, deberda someterse a las condi-
ciones establecidas en la normatividad vigente, que reglamenta el ejercicio de la publicidad
exterior visual en el Distrito Capital. En relacion con el registro, el mismo se efectuara ante la
Secretaria Distrital de Ambiente.

INFRINGE CUMPLE
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3. PASACALLES Y PENDONES

Son formas de publicidad exterior visual que sirven para anunciar de manera tempo-

ral, actividades o eventos civicos, institucionales, culturales, artisticos y politicos.

3.1. CONDICIONES COMUNES DE UBICACION

Solo se podréan instalar, previa autorizacion de la Alcaldia Local respectiva.

No podran colocarse antes de 72 horas de la realizacion del evento y durante el tér-
mino de duracién del mismo.

Deben ser desmontados dentro de las 24 horas siguientes a la terminacion del
evento.

Solo pueden ubicarse en ejes de tratamiento local y zonal. No se permite la insta-
lacion de pasacalles ni pendones en vias principales de la ciudad.

No pueden colocarse en arboles, ni sobre la infraestructura, tales como postes de
apoyo a las redes eléctricas y telefonicas, puentes, torres eléctricas y cualquier otra
estructura de propiedad del Estado.

Tampoco pueden ubicarse sobre fachadas de edificios ni en ventanas.

3.2. PENDONES

wn

Los pendones deberan cumplir con las siguientes condiciones:

Deben ser elaborados en tela o similares y pegados en la parte superior e inferior a
una reglilla de madera.

Entre uno y otro debera existir una distancia minima de 200 m.

No podra contener mensajes comerciales en un area superior al 25% del area del
elemento.

Fig. 17. Esquema de un pendon.
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3.3 PASACALLES

En cuanto a los pasacalles o pasavias, se debe tener en cuenta:

1. Deberan ser elaborados en telas o similares y perforados de tal forma que permitan

la libre circulacion del aire.

Se deberan poner a una distancia minima de 300 m.

Deberan ser colocados a una altura Gnica de cinco metros con relacién al nivel de

la calzada.

4. No podran contener mensajes comerciales en un area superior al 25% del area del
elemento.

5. Se permitira su instalacion Gnicamente sobre ejes de tratamiento de caracter zonal y
local.

wn

Fig. 18. Esquema de un pasacalle.

INFRINGE INFRINGE

PASACALLE
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4. AFICHES O CARTELES

1. UBICACION. Solo se podré fijar carteles o afiches en las carteleras locales y en los
mogadores.
2. DEFINICIONES. Se entiende por carteleras locales, las estructuras que se encuen-

tran adosadas a los muros de cerramiento de los lotes y en las que se podrén fijar
afiches o carteles.

El mogador se define como la estructura ubicada por las autoridades distritales o
autorizadas por éstas en el espacio publico con el fin de que a ellas se adosen car-
teles o afiches.

La Secretaria Distrital de Ambiente, en coordinacién con la Secretaria de Planeacion
Distrital, definira las condiciones generales para la ubicacién de carteleras locales y
mogadores.
3. RESPONSABILIDAD. Quienes fijen carteles o afiches en otros sitios diferentes a las
carteleras 0 mogadores, seran sancionados de conformidad con lo dispuesto en los articulos
31y 32 del Acuerdo 959 de 2000.

Fig. 19. Esquemas de mogadores.

Fig. 20. Esquema de una cartelera local adosada a un muro de cerramiento de un lote.
(Estos muros deben ser autorizados por las Alcaldias Locales).
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5. MURALES ARTISTICOS O DECORATIVOS

Son los que se pintan directamente sobre las culatas de las edificaciones y muros de
cerramiento. No podran incluir ningun tipo de publicidad, ni evocar marca, producto o servi-
cio y solo se podran instalar previa autorizacion de la Secretaria Distrital de Ambiente.

Quién patrocine el mural tendrd derecho a hacer anuncios publicitarios sobre la

misma superficie asi: Por ejemplo en un area de 48 m2 la publicidad no podra superar un
tamafio del 10%.

Fig. 22. Esquema de un mural artistico.

AE ']' [E row
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6. RESPONSABILIDAD EN PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

De acuerdo con el paragrafo segundo del articulo 87, la inobservancia de las normas
de Publicidad Exterior Visual, se predica no sélo de la persona natural o juridica propietaria
de la estructura donde se anuncia, sino también de quién la elabore, del anunciante, del
propietario del establecimiento y del propietario, poseedor o tenedor del bien mueble o inm-
ueble donde se publicita y dara lugar a las medidas correctivas contenidas en el Libro Tercero,
Titulo 11l del Cédigo de Policia (Acuerdo 79/03).

7. REGISTRO DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

El registro de Publicidad Exterior Visual es la inscripcién que se hace ante la Secretaria
Distrital de Ambiente de los elementos a través de los cuales se realiza la publicidad exterior
visual que cumple con las normas vigentes, teniendo en cuenta la informacién suministrada
por su responsable y el concepto técnico emitido por la Secretaria Distrital de Ambiente.

El registro es condicion previa para la instalacion de cualquier elemento de publici-
dad exterior visual, no concede derechos adquiridos, por lo cual cada vez que se produzca
cambio de normatividad, se modifique o traslade la publicidad exterior visual registrada, o
se venza el término de vigencia del registro, se debera obtener un nuevo registro o su actual-
izacion.

Asi mismo, cuando la publicidad visual exterior se encuentre registrada, el respon-
sable de dicha publicidad podra solicitar a la Secretaria Distrital de Ambiente, la prérroga de
la vigencia del registro siempre y cuando se ajuste a las hormas vigentes.

A continuacion se expone de forma general todos los aspectos concernientes al reg-
istro de la publicidad exterior visual en el Distrito Capital con base en los lineamientos del
Decreto 959 de 2000 y de la Resolucién 1944 de 2003 por la cual se reglamenta el proced-
imiento para el registro, el desmonte de elementos de publicidad exterior visual y el proced-
imiento sancionatorio correspondiente en el Distrito Capital.
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7.1. Solicitudes de registro de publicidad exterior visual

De conformidad con el articulo 30 del Decreto 959 de 2000, el responsable de la
publicidad exterior visual debera registrarla ante la Secretaria Distrital de Ambiente, a mas
tardar dentro de los diez (10) dias habiles anteriores a su colocacion.

Las solicitudes de registro de la publicidad exterior visual seran presentadas en los
formatos que para el efecto establezca la Secretaria Distrital de Ambiente, los cuales deben
contener como minimo la siguiente informacion:

1. Tipo de publicidad y su ubicacion.

2. Identificacion del anunciante, del propietario del elemento 6 de la estructura en que
se publicita y del propietario del inmueble o del vehiculo en que se instalara la publi
cidad exterior visual.

3. llustracion o fotografias de la publicidad exterior visual y trascripcion del texto que
en ella aparece.
4. Tipo de solicitud indicando si se trata de registro nuevo de publicidad, actualizacién,

traslado o prorroga del registro. Cuando se trate de actualizacién o prorroga se indi
caré el nimero y fecha del registro vigente.

5. Duracion del evento para el que se solicita registro de publicidad visual exterior en
pasacalles o pasavias y pendones.

6. Indicar si la publicidad esté iluminada y la forma de su iluminacién, segun lo estab
lecido en el literal c) del articulo 5 y el articulo 13 del Decreto 959 de 2000.

7. Indicar si el elemento de publicidad exterior visual cuenta con registro ante la Secre

taria Distrital de Ambiente, el namero y fecha de expedicion y el nimero de expedi
ente si lo tiene.

Los formatos para el registro de los respectivos elementos de publicidad exterior visual
se encuentran en la pagina web de la entidad www.secretariadeambiente.gov.co.
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7.2. Documentos que se deben anexar con la solicitud de registro de
publicidad exterior visual

A la solicitud de registro se anexaran los siguientes documentos:

1. Certificado de existencia y Representacion Legal expedido por la autoridad compe
tente, cuya fecha de expedicion no supere tres (3) meses de anterioridad a la fecha
de radicacion de la solicitud.

2. Folio de matricula inmobiliaria del inmueble o certificacion catastral del inmueble
expedida por el Departamento Administrativo de Catastro Distrital, cuya fecha de
expedicion no supere tres (3) meses de anterioridad a la fecha de radicacion de la

solicitud.
3. Poder cuando se actue por intermedio de apoderado.
4. Certificacion suscrita por el propietario del inmueble en la que conste que autoriza

al responsable de la publicidad exterior visual para que la instale en el inmueble

o predio de su propiedad y que autoriza de manera irrevocable la Secretaria Dis

trital de Ambiente para ingresar al inmueble cuando ésta Secretaria deba cumplir
con la orden de desmonte o retiro de la publicidad exterior visual.

5. Plano o fotografia panordmica del inmueble o vehiculo en la que se ilustre la insta
lacion de la publicidad exterior visual.

6. Dos copias del recibo de pago correspondiente al valor de evaluacion de la solici
tud de registros debidamente cancelados ante la Tesoreria Distrital.

7. Poliza de Responsabilidad Civil Extracontractual que ampare los dafios que puedan

derivarse de la colocacion del elemento de publicidad exterior visual tipo valla por
el término de vigencia del registro, de conformidad con la Resolucion 310 de 2003
0 norma que la modifique o adicione, por un valor equivalente a 100 SMV. y un
término de vigencia igual al del registro y tres (3) meses mas; esta poliza debera
suscribirse a favor de la Secretaria Distrital de Ambiente en un termino maximo de
10 dias después de otorgado el registro.
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8. Para las vallas de obras en construccién, se debe anexar copia de la licencia de con
struccion indicando fechas de inicio y terminacion de obras.

9. Para vallas de estructura tubular se debera anexar el estudio de suelos y de calculo
o analisis estructural. Asi mismo, se debera dejar una distancia minima de 5 metros
de luz de la cubierta de edificaciones a la parte inferior de la valla. En ningun caso
se podra atravesar las cubiertas de las edificaciones con estructuras tubulares o con-
vencionales.

Una vez se ha radicado la solicitud en forma completa, la Secretaria Distrital de Am-
biente verificara que cumpla con las normas vigentes; si la solicitud se encuentra ajustada a
la ley, se procedera a su registro en la ficha de inscripcion de publicidad exterior visual que se
abra para tal efecto, evento en el cual se podra instalar la publicidad.

En el caso que no cumpla la normatividad, la solicitud sera negada exponiendo
las razones pertinentes y se ordenara el desmonte o la no instalacién de la publicidad en

cuestién, para lo cual se concede un término de tres (3) dias habiles contados a partir de la
fecha ejecutoria del acto correspondiente.

7.3. Término de vigencia del registro de publicidad exterior visual

El término de vigencia del registro de publicidad exterior visual es el siguiente:

1. Publicidad exterior visual instalada en mobiliario urbano: Permanecera vigente por
el tiempo que se establezca para el efecto en el contrato.

2. Avisos: Cuatro (4) afios.

3. Vallas: Un (1) afio prorrogable por un afio a la vez.

4. Pasacalles o pasavias y pendones: Por el término de duracion del evento mas 24
horas (su registro se efectiia ante las Alcaldias Locales).

5. Murales Artisticos: Un (1) afio.

6. Vehiculos de servicio publico: Dos (2) afios.
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7. Vehiculos que publicitan productos o servicios en desarrollo del objeto social de la
empresa: Dos (2) afios.

8. Para las vallas de obra su vigencia corresponde al tiempo de duracién de la obra.

10. Otras formas de publicidad exterior visual: Setenta y dos (72) horas cada tres meses.

7.4. Pérdida de vigencia del registro de publicidad exterior visual

Los registros de publicidad exterior visual perderan su vigencia cuando se hagan
cambios a la publicidad exterior visual sin solicitar la actualizacién del registro dentro del
término establecido en la Resolucion 1944 de 2003 o cuando se instale la publicidad exterior
visual en condiciones diferentes a las registradas. En estos casos, la Secretaria Distrital de
Ambiente ordenara al responsable de la publicidad exterior visual su desmonte en un término
de tres (3) dias habiles, vencidos los cuales ordenara su remocion a costa del infractor.
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PUBLICIDAD VISUAL EXTERIOR SECRETARIA DISTRITAL DE AMBIENTE
Normatividad aplicable:

LEYES:
Ley 140 del 1994 que reglamenta la publicidad exterior visual en el territorio nacional y la Ley
99 de 1993 (Articulos 65,66 y 85).

ACUERDOS:

Acuerdos 01/98 y 12/00 Reglamentan la publicidad exterior visual en el Distrito Capital
compilados en el Decreto 959 de 2000.

Acuerdo 79/03 Caodigo de Policia de Bogota D.C. (Articulos 4, 55, 164, 182, 183, 200 y
206).

DECRETOS:

Decreto 959/00 del 1-11/00 se compilan los textos del acuerdo 01/98 y acuerdo 12/00 los
cuales reglamentan la publicidad exterior visual en el Distrito Capital.

Decreto 506 del 30-12/03 que reglamenta el Decreto 959/00.

RESOLUCIONES SECRETARIA DISTRITAL DE AMBIENTE:

Resolucion 1944/03 DAMA., que reglamenta el procedimiento para el registro, el desmonte
de elementos de publicidad exterior visual y el procedimiento sancionatorio en el Distrito
Capital.

IMPUESTOS:
Ver Acuerdo Distrital No 111 del 2003.



